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Vad har morgondagens konsument för 
krav när det gäller hållbarhet?

• Ökat medvetande

• Större samhällskrav

• Värdedrivna val
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Förändring = affärsmöjligheter

• Är kunderna så medvetna egentligen?

• När?

• Fråga kunden, vilken kund?
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Konsumtionsperspektiv

5

Org

Grupp

Individ Vi är alla konsumenter

Attityder, påverkan

Krav, policys

Anställda är också konsumenter



• 11% av BNP
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Ej Valfrihet Valfrihet

Hållbart

Ej Hållbart

Förr

Nu

Framtid
!

Framtid
?
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Hållbara konsumtion

• film
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Vem är du som konsument?
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Hållbarhetstrappan
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Använda 
det vi har

Dela

Laga och uppdatera

Köpa begagnat

Köpa nytt

KONSUMTIONSPYRAMID

Köpa nytt

Köpa begagnat

Laga och uppdatera

Dela

Använd det vi har och uppleva saker
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Nytt

Add-on

Re:

100%
Nytt

100%



www.factmovement.se
Instagram: @fact.movement

http://www.factmovement.se/


WWW.FACTMOVEMENT.SE
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F/ACTMicrofabriker Butikens roll



Vad har morgondagens konsument för 
krav när det gäller hållbarhet?

• göra det lätt att göra rätt

• don’t ask, observe!

• rätt sorts konsumtion är bra
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Tack,
Nu tar vi paus…



• rapport / länk 

• https://www.vgregion.se/regional-
utveckling/verksamhetsomraden/miljo/aktuellt-miljo/mot-
framtidens-hallbara-konsumenter/
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